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Le Centre commercial Place d’Armes ouvre ses portes 
au cœur du renouveau de Valenciennes 

 
 
 
Inauguré ce jour, le Centre commercial Place d’Armes ouvrira ses portes au public au cœur du centre-ville 
de Valenciennes le mercredi 19 avril à 9 heures 30.  
Choisie par la Ville comme opérateur du centre commercial en 1997, Ségécé, premier gestionnaire de 
centres commerciaux en Europe, avait démarré la conception de ce projet dès 1989. Elle assure la 
commercialisation et la gestion du centre commercial pour le compte de Klépierre, sa maison-mère, elle-
même propriétaire du centre. 
Le centre commercial de la Place d’Armes représente pour Klépierre un investissement de 51,8 millions 
d’euros qui génèrera 4,6 millions d’euros de loyers nets en année pleine. 
 
 
De nouvelles enseignes pour renforcer le cœur de ville 
 
Déployant 16 000 m2 SCU* sur deux niveaux, le Centre Place d’Armes offre à ses visiteurs 60 nouveaux 
magasins. Les derniers concepts de la FNAC, d’H&M, du supermarché Match, de Zara, Armand Thiery, Au 
bout du Quai (équipement de la maison), Séphora,  Nature & Découvertes, Loisirs et Création, Grand Optical et 50 
boutiques vont renforcer l’attractivité du centre-ville auprès d’une zone de chalandise de 420.000 habitants. 
Parmi ces enseignes, 35 d’entre elles ont choisi le centre Place d’Armes pour s’implanter pour la première 
fois à Valenciennes et bénéficier ainsi d’une agglomération en plein essor. 
 
 
Un centre commercial à la mesure du renouveau Valenciennois  
 
Le centre commercial Place d’Armes s’inscrit dans le cadre du plan de métamorphose urbaine 
« Valenciennes 2007 » entrepris par la Ville. Il est le fer de lance de l’opération d’aménagement 
multifonctionnelle « Cœur de Ville » comprenant également la réalisation de 140 logements, plus de 1800 
m2 de bureaux et près de 630 places de parking en sous-sol du centre commercial. 
Situé à côté de l’Hôtel de Ville, sur la Place d’Armes rénovée, le centre commercial sera desservi dés cet été 
par la première ligne du tramway, nouvellement mise en œuvre.  
 
Conçu par le cabinet d’architectes Alluin & Mauduit, le centre commercial sur deux niveaux intègre dans 
les matériaux utilisés de grandes références culturelles de Valenciennes : la brique et le métal, symbole de 
l’industrialisation et des grands magasins du 19ème siècle. Un grand auvent de verre souligne l’entrée 
principale sur la Place d’Armes. 
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Le commerce, dynamique du cœur de ville 
 
Depuis 30 ans, Ségécé a réalisé plus d’une vingtaine de centres commerciaux de cœur de ville. Deux 
préoccupations majeures animent ces opérations caractérisées par un partenariat de longue date avec les 
villes : l’insertion dans le tissu urbain existant et la recherche d’une complémentarité avec le commerce en 
place pour une meilleure attractivité du centre ville. 
Ses dernières réalisations de centre ville historique sont Courier à Annecy, les Passages de l’Hôtel de Ville 
à Boulogne-Billancourt et Cordeliers à Poitiers, toutes propriété de Klépierre. Parmi les projets qu’elle 
mène actuellement figurent également ceux d’Angoulême, Aubervilliers, Besançon, Gare Saint-Lazare, 
Vannes… 
 
Présente en Belgique, Espagne, France, Grèce, Hongrie, Italie, Portugal, Pologne, République tchèque et 
Slovaquie, Ségécé est aujourd’hui le premier gestionnaire de centres commerciaux en Europe continentale 
avec un parc de près de 400 centres gérés recevant plus d’un milliard de visiteurs par an. 
 
 
Un partenaire de long terme 
 
Ce centre constitue pour Klépierre son 35ème investissement de cœur de ville au sein d’un patrimoine de 332 
centres commerciaux répartis dans 10 pays d’Europe continentale d’une valeur totale supérieure à 6,5 
milliards d’euros. 
Alors que Ségécé est concepteur et réalisateur, commercialisateur et gestionnaire du projet Place d’Armes, 
Klépierre se positionne en investisseur à long terme. 
La combinaison de ses deux acteurs, réunis au sein d’un même groupe, fait de Klépierre/Ségécé le 
partenaire indispensable d’une municipalité pour la réussite dans la durée des projets commerciaux de 
centre-ville. 
 
 
(*) SCU surface commerciale utile = surface de vente + réserves. 
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