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PROSODIE s’associe au lancement du Kiosque
Internet+

Boulogne-Billancourt, le 14 juin 2005 : PROSODIE, opérateur de services en
ligne pour I'échange a distance des informations des grands comptes, participe
au lancement du Kiosque Internet+, en tant que membre actif de I'"ACSEL
(Association pour le Commerce et les Services En Ligne).

Internet+ émane d'une initiative entre les Fournisseurs d’'Accés Internet (FAI)
et les associations professionnelles. Il a pour objectif d’accompagner le
développement des services en ligne a valeur ajoutée.

Le Kiosque Internet+ est un dispositif d’achat, de facturation simple et commun a tous
les FAI partenaires (AOL, Club-Internet, Cegetel, 9 Telecom, Tiscali et Wanadoo),
proposé par les éditeurs a plus de 18 millions d’internautes.

Pour favoriser le développement des services en ligne payants de faibles montants
(jusqu’a 15€), les FAI et les associations professionnelles comme I'’ACSEL, le Groupement
des Editeurs et Services en ligne (GESTE) et le Groupement Frangais de I'Industrie de
I'Information (GFII), se sont rassemblés pour créer le Kiosque Internet+.

Ce projet engage ces acteurs autour d’'une charte de confiance. Il répond aux attentes des
consommateurs, des éditeurs et des FAI :

Pour les consommateurs, il correspond a un acte d’achat simplifié sur Internet.
Tout abonné de l'un des FAI partenaires peut, dés aujourd’hui, acheter des contenus
numériques ou des services a valeur ajoutée avec un paiement en 2 clics seulement,
sans saisir d'informations personnelles. Ce service sur les sites des éditeurs posséde une
ergonomie commune et une charte graphique immédiatement identifiable. Les achats
sont cumulés sur le compte de 'utilisateur et sont facturés chaque mois par le FAI.

Pour les éditeurs, il repose sur un modéle économique plus compétitif.

Les éditeurs peuvent développer de nouveaux services sur Internet avec un principe
simple de facturation basé sur le modéle économique du Kiosque : les éditeurs recevront
jusqu’a 85% des versements sur les transactions facturées par les FAI.

Pour les FAI, il représente une charte d’engagement avec pour objectif la
croissance de I'Internet payant.

Selon une étude réalisée par I’ACSEL et le cabinet Copilot Partners, en France, le marché
des services de contenus et services payants pourrait atteindre entre 2 et 5 milliards
d’euros en 2006-2007.

« Nous sommes convaincus que ce systéme d'achat de contenu et de service sur
Internet, simple et compréhensible par les consommateurs, générera une croissance
décisive sur le marché, avec, notamment, l'arrivée de nouveaux éditeurs » déclare
Brigitte Ricou-Bellan, Vice-Présidente de I'ACSEL et Directeur de la division Solutions
Internet & Mobilité de Prosodie.

En tant que facilitateur et membre actif de I’ACSEL, PROSODIE propose d'accompagner
les éditeurs qui souhaitent intégrer Internet+. France-examen, éditeur online de résultats
d’examen et filiale du groupe PROSODIE, a d‘ailleurs prévu sa migration pour I'été 2005.



« Internet+ s’intégre a notre solution de monétisation de contenu web multi-mode de
paiement, P-PASS. Les éditeurs pourront ainsi bénéficier de tous les modes de paiement
disponibles sur le marché (vocal surtaxé, SMS+, carte bancaire, carte a gratter, facture
FAI par Internet+...) pour créer et gérer leurs offres de contenu (achat a l'acte, a la
durée, abonnement...) puis les monétiser en ligne de facon simple et autonome » conclut
Emilie Berenguer, Responsable d'Offres de la division Solutions Internet & Mobilité de
Prosodie.
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Prosodie est un opérateur de services, expert en solutions télécoms et informatiques qui permettent aux
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informations qui leur sont destinées.
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Présent en France, en Espagne, aux Etats-Unis et au Canada, le Groupe a réalisé en 2004 un chiffre d’affaires
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Prosodie a obtenu le label ANVAR « Entreprise innovante » en juillet 2003.
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