huis
clos

RENOVATEUR D'HABITATION

C arrément pro !

LB |

|
|
: i -
ekl
| =i

Huis clos croit en l'avenir des energies renouvelables !
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lation) affiche une hausse de 22%. Ces éléments confirment la bonne configuration de HUIS CLOS pour concrétiser ses
objectifs 2007 soit 120 M€ de chiffre d'affaires et 5 M€ de résultat opérationnel.

Chiffre d'Affaires consolidé a périmétre comparable

Prises de Commandes

Portefeuille de Commandes

Répartition du CA consolidé par activité




Chiffres provisoires 2006

(en K€)

CHIFFRE D'AFFAIRES

RESULTAT OPERATIONNEL
RESULTAT NET (Part du Groupe)
RESULTAT DE BASE PAR ACTION

FONDS PROPRES

DETTE FINANCIERE NETTE
BFR

CASH FLOW

ENDETTEMENT NET / FONDS PROPRES
ENDETTEMENT NET / CASH FLOW

HUIS CLOS compte a ce jour 124 magasins en propre et 30
magasins franchisés sous l'enseigne Plein Jour.

Les nouvelles orientations stratégiques prises courant 2005
sont confortées par les résultats obtenus sur l'exercice 2006.
Rappelons que celles-ci étaient les suivantes :

- Renforcement de la force de vente par le recrutement, la
formation du personnel d’encadrement et la stabilisation des
équipes commerciales.

- Développement du réseau de distribution par l'ouverture de
nouveaux points de vente

- Développement du réseau de concessionnaires a la marque
« Plein Jour »

- Développement de la gamme produits

- Sur 2006, le réseau de distribution a compté un effectif com-
mercial en hausse de 28% par rapport a l'année précédente.
Cet investissement en moyen humain est un des facteurs di-
rects de la progression du volume d’activité.

- Au 31 décembre 2006, Huis Clos comptait 20 agences com-
merciales supplémentaires et un nombre total de 120 maga-
sins.

- Les concessionnaires a la marque « Plein Jour » sont
aujourd’hui au nombre de 30. Le chiffre d'affaires industriel,
généré par ceux-ci, a ainsi progressé de 31% sur l'exercice
2006.

- La gamme produits s'est enrichie de la rénovation du chauf-
fage électrique qui consiste au remplacement des radiateurs
soufflants classiques par des radiateurs a fluides caloporteurs.
Ces derniers génerent des économies d’énergies et procurent
le méme confort qu’un chauffage central a eau chaude mais
sans l'inconvénient de |'entretien d'une chaudiére.

- La gamme « produits » s’est également enrichie depuis
juillet 2006 de la commercialisation du chauffage réversible
qui associe trois fonctionnalités pour un méme appareil, le
chauffage, la climatisation et la purification d’Air. Basé sur un
systeme de pompe a chaleur, ce produit a été trés favorable-
ment accueilli par le marché.
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Huis Clos prévoit de porter le nombre total de ses magasins
a 150 horizon fin 2009 et prévoit également d’accélérer le
développement de sa branche « Plein Jour » pour aboutir a
70 magasins concessionnaires a cette méme date.

Le futur est également axé sur les sources d’énergies renou-
velables. Huis Clos, avec l'aide de partenaires, a mis au point
un systéme de pompe a chaleur dont le début de commercia-
lisation a été lancée en mars 2007. Ce produit, destiné a com-
pléter les installations de chauffage classique par adjonction
sur les chaudieres, permet des économies d'énergies consé-
quentes et permet également de s’adresser a la totalité de la
clientéele « particuliers » a l'instar d’auparavant ou notre of-
fre ne s'adressait qu'aux utilisateurs de chauffage électrique.

Qu'il s'agisse du réversible ou de la pompe a chaleur, il n'est
pas inutile de rappeler que ces produits bénéficient d'un fort
soutien des pouvoirs publics qui les plébiscitent et leurs oc-
troient un crédit d'impot a hauteur de 50% du matériel ins-
tallé. Cet avantage et les économies induites sur les factures
d’énergie sont des arguments de premier ordre qui ne peu-
vent que conduire au succes de cette extension d'activité.

Le segment « rénovation menuiseries » bénéficiera de la
croissance du nombre d’'agences, de 'amélioration des per-
formances individuelles du personnel commercial et égale-
ment de |'extension de la base de données « clients » liée a
l"apport des nouveaux produits.

La Direction met ainsi tout en ceuvre afin que les exercices
futurs bénéficient d'une forte progression tant en terme de
chiffre d'affaires que de rentabilité. Les différents aspects
stratégiques développés ci-dessus doivent permettre des ob-
jectifs de chiffre d'affaires pour l'exercice 2008 de 135 M€ et
de 150 M€ pour 2009. Les résultats opérationnels envisagés
pour ces mémes exercices seront respectivement de l'ordre
de 9 M€ et 11 M€.
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